
Über 15 Wochen haben sich die Teilnehmenden eigenständig mit
theoretischen und empirischen Grundlagen der Klimakommunikation

beschäftigt.
Der Kurs bot Inputs und Reflexionsanregungen zu folgenden Themen:

die eigene Zielgruppe definieren, deren Motive und Barrieren des
Handelns kennen, sich seinen Wirkungszielen bewusst sein, die eigene
Haltung als Botschafter:in reflektieren sowie mit Widerständen in der
Kommunikation umgehen. Außerdem fanden die Teilnehmenden im

Kurs gezielte Anregungen und Hinweise vor, wie die Inhalte auf
praktische Klimaschutzherausforderungen angewendet werden

können.
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